
 

 النشرة الشهرية
 جمعية الناشرين في الشرق الأوسط
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 موجز عن أحد أعضاء الجمعية 

 : المقدمة
 

مزاولѧة نѧشاطها بإصѧدار مجلѧة        )  Creative Media Services FZ-LLC"  (آرييتف ميѧديا سيرفيѧسز    " بدأت  
يعمѧل بهѧا فريѧق      وتعد المؤسسة دار نشر متكاملѧة       .    2003أآتوبر/  في  تشرين الأول   "  LATESTلايتيست  " 

 .من موظفين ذوي مهارة وخبرة
 

 :الفكرة
 

إلى فئة القراء المدرآѧة للأناقѧة لإطلاعهѧم علѧى أنѧواع العلامѧات التجاريѧة                   "  LATESTلايتيست  " تتوجه مجلة   
-  20تستهدف المجلة فئات متباينѧة مѧن القѧراء الѧذين تѧتراوح أعمѧارهم مѧابين                .  وآيفية تأثيرها في أنماط حياتهم  

،  بحيѧѧث تغطѧѧي آخѧѧر الأخبѧѧار الدوليѧѧة والإقليميѧѧة عѧѧن طѧѧرح الجديѧѧد مѧѧن منتجѧѧات المارآѧѧات التجاريѧѧة العالميѧѧة                    50
 Haute" أحѧدث تѧصاميم الأزيѧاء الرفيعѧة          "   لايتѧست " تѧستعرض مجلѧة     .   المعروفة فѧي أسѧواق الѧشرق الأوسѧط         

Couture"                     اتѧال والمارآѧن الجمѧور عѧة وصѧة الفخمѧزة الإلكترونيѧاخرة، والأجهѧوالمجوهرات والساعات الف ،
وتشكل آل هذه الأقسام الأبواب الرئيسية للمجلة حيث تسلط الأضواء على بروز أنѧواع      .   الخاصة بالعناية بالبشرة  

تعرض صفحات الأخبار أحداث أو احتفالات اجتماعيѧة   و.  جديدة في السوق للفئات المذآورة أعلاه، وذلك آل شهر    
 .هامة أجريت لتغطية تلك الإصدارات

 
ترصد المقالات التي ننشرها والمقابلات الشخصية التي نجريها التشكيلات الموسѧمية لفئѧات المنتجѧات المѧذآورة                
آنفاً؛ فنجري مقابلات شخصية مع الرؤساء التنفيذيين، ومѧع المѧدراء العѧامين،  ومѧديري التѧسويق أو مѧصممين                      
فنѧѧانين للتحѧѧدث حѧѧول اتجاهѧѧات التѧѧصاميم، والألѧѧوان، أو أي معلومѧѧات مفيѧѧدة تاريخيѧѧة أو فنيѧѧة تتعلѧѧق بعلاماتهѧѧم                      

 . التجارية التي ستكون ضمن المعلومات المفيدة التي نطرحها لقراء مجلتنا
 

ونحن نعمل أيضا على توسيع نطاق المجلة لتغطية إصѧدارات جديѧدة، وأحѧداث الافتتѧاح، فاتحѧة مجѧالا أوسѧع فѧي                         
ستُعرض خدمات مثيرة جديدة في إطار تلك الشرائح ضمن المعلومѧات الѧتي سѧتكون        .  إطار قطاع الضيافة والسفر 
 . ذات فائدة آبيرة لقراء مجلتنا

 

 :جاذبية القراءة
 

إننا في الوقت الراهن بأمس الحاجة إلى مجلة متخصصة تقدم أحدث الأخبار والمعلومѧات الترفيهيѧة، سѧعيا وراء              
الѧѧتي تمѧѧس أهѧѧم الموضѧѧوعات الѧѧساخنة والراهنѧѧة،        هѧѧي المجلѧѧة   "   LATESTليتيѧѧست  "مجلѧѧة  .  حيѧѧاة الرفاهيѧѧة 

  .وغالبا ما تكون سباقة في تغطية آل ما هو جديد في السوق
 



 

هѧѧي مجلѧة المناسѧبات الاجتماعيѧѧة تѧѧسلط الѧѧضوء علѧى أحѧѧدث أخبѧѧار عѧѧالم التجѧѧارة                )  LATEST"  (ليتѧѧست"مجلѧة   
 . والتسلية، مع ترآيز خاص على شخصيات تلك الأحداث

 
مѧع أعلѧى    بتبليغ رسالة المعلن بعرض شامل للمنتج بشكل مرئي أآѧثر جاذبيѧة         )  LATEST"  (ليتست" تقوم مجلة   

 .مستويات العرض للمنتج
 
هي مجلة تستهدف قرّاء اللغѧة الإنجليزيѧة فѧي الإمѧارات العربيѧة المتحѧدة، والѧدول                   )    LATEST" (ليتست"مجلة  

 .الكويت، وقطر، والبحرين، المملكة العربية السعودية، وعمان –العربية المجاورة 
 

 .عصريةبأعلى جودة الإنتاج، وبشكل وجاذبية  ) LATEST" (ليتست"تصدر مجلة 
 

 :المواضيع
 

هي مجلة زاخѧرة بالمقѧابلات الشخѧصية الخاصѧة والمقѧالات الѧتي تѧضمن معلومѧات                    ) LATEST" (ليتست"مجلة  
 . مفيدة حول أآبر العلامات التجارية المحلية شديدة المنافسة، وأنماط أساليب الحياة الإقليمية والدولية

 
 :موضوعات إضافية

 
 .الأزياء والإآسسوارات •
 .مستحضرات التجميل والعطور •
 .ملحقات زينة أنيقة وبضائع رفيعة المستوى للمستهلك النهائي •
 .ساعات اليد والمجوهرات •
 .الفنون والثقافة •
 .الخدمات والضيافة •
 .تغطية أسواق الكماليات على مستوى الدول •
 .قطاع السيارات •

 
 

 "LATEST ليتيست"توزيع مجلة 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
  

 9.500 المملكة العربية السعودية
 7.500 الإمارات العربية المتحدة

 2.500 الكويت
 1.000 قطر
 1.000 عمان
 1.000 البحرين

 4.300 البريد المباشر و توزيعات إضافية
 26.800 المجموع شاملة للمملكة العربية السعودية



 

 طباعة صحيفتين بريطانيتين في الإمارات العربية المتحدة
 

سيتم نشر النسخ الدولية من آبريات الصحف العالمية للصحيѧفѧتѧيѧن       :   دبي
 The Sunday"   ( ذا صѧѧانѧѧدي تѧѧايѧѧمѧѧز    "  و  ) The Times( ذا تѧѧايѧѧمѧѧز     " 

Times( في الشرق الأوسط ابتداءً من يوم الاثنين )2007 مايو 21.( 
 

يعد هذا التوجه هو الثاني من نوعه في طباعة نسخ دولية مѧن صѧحѧيѧفѧة                    
يومية باللغة الإنجليزية والتي يتم توزيعها على نطاق واسع في المنطѧقѧة              

 . بشكل يومي وبإصدار يومي
 

 The"   ( ذا فѧايѧنѧانشѧيѧال تѧايѧمѧز            " وتجري حاليا طباعة نسخ لصحѧيѧفѧة             
Financial Times (في دبي. 

 
 Theذوتѧايѧمѧز   " ولقد تم الحصول على الترخѧيѧص بشѧأن الصѧحѧيѧفѧتѧيѧن                    

Times     "ز          "   وѧѧمѧѧايѧѧداي تѧѧانѧѧذو ص  The Sunday Times   "   يѧѧف
 ، التي تѧتѧخѧذ    ) SAB Media( " صاب الإعلامية   " مجموعة  المنطقة من   

 .المملكة العربية السعودية مقرا لها
 

 بѧالѧتѧجѧزئѧة أو عѧن طѧريѧق                 منافѧذ الѧبѧيѧع       أيام في الأسبوع، وستتوفر للجمهور من خلال         7وسوف تصدر الصحيفة    
 . الاشتراك

 

 .يتم تحرير الطبعات لدولية في لندن ثم طباعة نسخها في الإمارات العربية المتحدة
 

منذ )   : " The Times( ، وهو محرر بجريدة   " روبرت ثومسون " ويقول  
) The Times( ، وهѧو الѧتѧاريѧخ الѧذي نشѧرت فѧيѧه جѧريѧدة                        1798عام  

تقريراً عن دخول نابليون لمصر، استثمرنا آثيرا من أجل تقѧديѧم تѧقѧاريѧر               
عن المنطقة، ولدينا الآن واحدة من أآبر شبكات مراسѧلѧي الصѧحѧف فѧي                  

، ونѧحѧن     خѧطѧوة هѧامѧة جѧدا         وتعد طباعة النسخ في دبي       .   الشرق الأوسط 
نتطلع إلى أن نقدم أخبار، وتعليقات، وتحاليل ذآية وتثقѧيѧفѧيѧة و مسѧلѧيѧة                    

 ".من القراء الجدد في المنطقةللعديد 
 

 64 أيام في الأسبوع، وتضѧم الѧجѧريѧدة             7وسوف تصدر النسخة الدولية     
   " صفحة وملحѧق لѧجѧريѧدة        96صفحة، مع ملحق  يوم السبت مكون من         

 . صفحة98من ) The Sunday Times ("ذو صنداى تايمز
 

سيقدر سعر التجزئة في الإمѧارات الѧعѧربѧيѧة الѧمѧتѧحѧدة بـѧـѧسѧبѧعѧة دراهѧم                             
، مѧع    ) The Sunday Times(  درهѧم لѧجѧريѧدة           15للنسخة اليومѧيѧة و     

 .أسعار مقارنة في جميع أنحاء المنطقة
 

تتѧخѧصѧص الشѧرآѧة فѧي تѧقѧديѧم الѧخѧدمѧات                     .   “  القابضةصاب” هي إحدى شرآات شرآة )   SAB Media(   مجموعة
 . الإعلامية وخدمات التسويق للشرآات، والتي تشمل النشر

   
 

 غلف نيوز: المصدر
 

 :               أخبار



 

 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 : والمستحدث منهانشطةلأا
 

 الحاسوبي في طباعة الصحف "  PDFبي دي إف "استخدام برنامج 
(Utilization du PDF en pré-presse) 

 
 
 
 
 
 
 

 

 
2007  يونيو 5 و 4: التاريخ   

فرنسا —باريس: الموقع   
الفرنسية: اللغة   

 
 2007مبيعات الإعلانات لعام 

 الحلقة الدراسية الثالثة حول مبيعات الإعلانات
 مبيعات ناجحة من خلال بحوث قوية

 
2007 يونيو 14: ابتداء من   

   2007 يونيو 15: إلى
جمهورية التشيك—براغ: الموقع   

 



 

 :       بحث
 اشتراك القراء في إعلان المجلات لأنها ذات سيطرة

 
إن استهداف المجلة لجماهيرهѧا، وقѧدرة القѧراء  علѧى التحكѧم فѧي مѧسألة عروضѧهم الإعلانيѧة، يعѧني أنѧه بإمكѧان القѧراء أن يتطوعѧوا                                     

 .بإشراك أنفسهم  في الإعلانات طالما رغبوا في ذلك
 

آونѧدي  "كѧل مѧن المجѧلات والتليفزيѧون، والѧذي نѧشرته دار نѧشر                 لآان هذا أحد الأبحاث التي أجريت عن المجلات من دراسѧة أمريكيѧة          
 ".سكوت ماآدونالد"آان المشروع يجرى في ظل قيادة دآتور ". ناست

 
 

 :نتائج البحث
 

لقد صار صوت القارئ هو صوت المجلѧة إذ يقѧوم         .   وذلك بتزويد القارئ بنوع من الشعور بالمؤانسةالاسترخاءتساعد المجلات الناس    
 .وفي الواقع، فإن القارئ يقرض صوته للمجلة. القارئ بعرض نفسه في مضمون المجلة

 
وبالتѧالي، بѧدلاً مѧن الإعѧلان بѧشكل فيѧه صѧخب أوفѧي حالѧة شѧرود ذهѧن                        .  تتيح المجلات للقراء الشعور بأنه ذووا سيطرة على تجѧربتهم        

، يشعر القراء أن إعلانات المجلة تѧدعوهم للانخѧراط فѧي عѧالم الإعلانѧات، وهѧي دعѧوة يقبلونهѧا                     )آما هو الحال مع التليفزيون   ( القارئ  
بѧزج أنفѧسهم فѧي      "  يتطوعѧون "عندما يتوقف القراء عنѧد الإعѧلان المطبѧوع، فѧإنهم             .  برضا لأنهم يبقون على شعورهم بمعنى السيطرة  
 . عالم الإعلان طالما رغبوا في إدراآه واستيعابه

 
حيث أن إعلانات المجلات مستهدفة على نحو أآثر دقة من إعلانات التليفزيѧون، فѧإن إعلانѧات المجѧلات غالبѧا مѧا تѧُشاهد آلمѧا تناسѧبت                    

 .   أي أن تكون لها صلة بما يتعلق بالقارئ أو بنظيره من أبناء جيله –بشكل أآثر مع المجلات التي تظهر فيها 
 

إن التفاعѧل   .  يكون المستهلكون مزيج أفكارهم الشخصية باستخدام بعض الأفكار من الإعلان، وبعض من إطѧار المرجعيѧة الخاصѧة بهѧم           
إن الإعلانѧات الناجحѧة     . بين الأفكار الموجودة في الإعلانات، والأفكار التي يملكها المستهلك مسبقا هي التي تضع إطاراً جديداً لمرجعية 

عنѧѧدما يكѧѧون مѧѧن الѧѧسهل ربѧѧط الѧѧصور الموجѧѧودة فѧѧي الإعѧѧلان بѧѧذآريات              .  هѧѧي الѧѧتي تتمكѧѧن مѧѧن اسѧѧتغلال طاقѧѧات المѧѧستهلكين الروائيѧѧة          
ويبدو أن أفضل الإعلانات المطبوعة هي التي تميѧل     .  المستهلك أو خياله، سيبدع المستهلكين في إيجاد قصة قوية جداً للعلامة التجارية 

وبحل المستهلكين للغز باستكمال فراغات الصور الإعلانية،    .  إلى أن تكون غير تعليمية ولكنها تترك جزءا من اللغز للقارئ لفك رموزه    
وبمشارآة القارئ في هذا البناء، يكون بإمكانѧه تѧصور اسѧتخدام المنتѧج وآيفيѧة الاسѧتفادة منѧه علѧى                      .  يصبح الإعلان جزءاً من حياتهم   

ميѧسرا لهѧم الطريѧق        –عندما يسمع القراء أصواتهم وهم يتحدثون في الإعلانѧات، يѧزداد شѧعورهم بالثقѧة والارتيѧاح               .   نحو أآثر سهولة  
 .نحو الشراء

 
التي تربط أجѧزاء محتѧوى المجلѧة        –لا تقوم إعلانات المجلات بتعطيل وسائلها الخاصة، بل إنها غالبا ما تتم مقارنتها بالجسور والطرق 

فعندما يصير الإعلان جѧزءا مѧن التجربѧة الانѧسيابية        .  تجربة الانتقال بين صفحات المجلة"  انسياب"التحريري، بحيث يصبح جزءاً من     
 .المريحة نفسها عند قراءة المجلة، لا يقوم القراء بالاحتراس عندما يواجهون الإعلانات

 
ونظراً للطريقة الجيدة التي تستهدف بها المجلات جماهيرها، فقد أصبحت الإعلانѧات أآѧثر ارتباطѧاً وأآѧثر تماسѧكاً مѧن حيѧث الأسѧلوب،                          

 . والموضوع مع المحتوى التحريري للمجلة
 

ويتخѧذ  .  قد يتوقف القارئ عند إعلان، آما يمكن أيضا للقراء أن يتحرروا من أي إعلان في أي وقت، ويواصلوا رحلة تѧصفحهم للمجلѧة     
 . تنتهجه إعلانات المجلةالقراء موقف تعاوني مع الدعاية لأنهم يقدرون الأسلوب المحترم الذي  

 
واللѧون الأزرق الفاتѧح     .  يرمز القراء إلى إعلانات المجلة باللون الأزرق؛ حيث يبعث هذا اللون علѧى الاسѧترخاء، والهѧدوء، والطمأنينѧة          

 . هو لون التأمل، وآلما دآن اللون الأزرق آلما أصبح لونا للأحلام
 
 

        )FIPP(الإتحاد الدولي للصحافة الدورية : المصدر
 

 )MEPA(جمعية الناشرين في الشرق الأوسط 
 2 ، الطابق الخامس، البناية رقم 506مدينة دبي للإعلام، المكتب رقم 

  www.mepa.cc : ، الموقع  mepa@mepa.cc: البريد الإلكتروني . م.ع.، دبي ، إ502038: ب .ص


